
	社团信息
	社团名称
	Racing Business & Sports Media Society
赛车商业与体育传媒社

	
	活动时间
	2026.09 - 2027.07

	社团简介

	
赛车经济与传媒社以赛车运动为切入点，聚焦体育经济、赛事运营、品牌营销、媒介传播与城市文旅等议题，探索现代体育赛事背后的完整产业生态。社团将通过案例研讨、数据分析与传媒实践，研究赛事版权、赞助体系、车手IP、粉丝经济、票务定价及大奖赛对城市消费与品牌传播的影响。社团同时运营学生新媒体平台，以推文、短视频及专题手册向同龄人普及赛车运动的商业与文化价值，并通过行业访谈、实地调研与跨校分享，引导成员从赛车延伸理解体育产业如何连接商业、媒体、城市与社会。

	社团年度活动计划

	
赛车体育经济研究｜Motorsport Economics Lab：以F1为案例，研究赛事收入、转播权、赞助、票务、车手IP与预算帽，并开展“1亿元赛车投资委员会”模拟分析。
赛车产业媒体平台｜Motorsport Media Lab：运营公众号，设置赛车经济、赛事与城市、车手品牌、转播与中国赛车等栏目，发布推文、短视频并制作《赛车产业101》电子手册。
赛车转播与赞助挑战：分组扮演版权方、平台、车队、品牌与媒体公司，设计转播、广告植入、青年观众增长及赞助方案，并进行Pitch。
大奖赛与城市经济研究：比较上海、新加坡、摩纳哥等赛事对旅游、消费与城市品牌的影响，形成城市经济观察报告。
青少年卡丁车调研：走访本地场馆，研究消费结构、参与门槛与运营模式，提出青少年赛车推广方案。
年度旗舰项目｜Motorsport Business Challenge：模拟策划青年赛车嘉年华，完成票务、招商、媒体、文旅合作与预算方案，并进行年度路演。

	
学生沙龙可以围绕真正的 sports economics 问题展开：
赛事收入结构拆解：门票、赞助、转播权、授权商品、VIP hospitality 分别如何赚钱？ 
F1 Budget Cap 模拟讨论：预算上限是否真正提高了赛事公平性？ 
车手市场与运动员经济：成绩、国籍、社媒影响力、赞助价值如何共同决定车手商业价值？ 
赛事票价研究：大奖赛票价为什么差异巨大？动态定价是否合理？ 
豪门效应与竞争平衡：为什么体育联盟既需要强队，又不能让强队永远垄断？ 
女性赛车与体育商业：F1 Academy 等项目如何扩大女性观众与赞助市场？ 
青少年赛车经济：卡丁车培养体系为什么成本极高？赛车运动存在怎样的参与门槛？




社长：           樊融                             指导老师：邵一桐
社员（目前）：樊融 叶思贝 陈钇霖 项英桐 商宸 邹腾纬 林予曦


